Kritik der burgerlichen Wissenschaft

Markt und Preis in der VWL

Auf keine Errungenschaft dieser Wirtschaft sind Wirtschaftsprofessoren so stolz wie auf den
-Marktmechanismus”. Mit der Konstruktion des Schnittpunktes zweier Geraden und der Interpretation
dieses Kunstwerks begriinden sie wissenschatftlichréhgute Meinung Uber die Marktwirtschaft: keine vom
Staat gelenkte Entscheidung, freie Konsumwahl, petsliche Freiheit, Effizienz und Wohlfahrt usw. Die
Ideologie flhren sie Uber Fragestellungen ein, digie als Grundprobleme jeder Wirtschaft verstanden wgsen
wollen, um dann den Marktmechanismus als beste Losg zu prasentieren.

»Die Aktivitdt von Millionen von Wirtschaftssubjekt en koordinieren” — ein Scheinproblem
als Einstieg

.Das Kernproblem besteht in der Frage, wie die sdttaftliche Aktivitat von Millionen von Wirtschafibjekten so koordiniert
werden kann, dass der institutionelle, zeitlich uré@imlich getrennt ablaufende, arbeitsteilige undclispezialisierte
Wirtschaftsprozess nicht nur mdglichst reibungflmdtioniert, sondern auch moglichst effizient iftampert, Die Wirtschafts-
und Sozialordnung, S. 24)

Mittels einer falschen Abstraktion erzeugt LAMPERTEr das beabsichtigte Erstaunen. Er sieht ziélistreon
allem Inhalt der ,Aktivitaten®, die er sehr wohlrkat, ab und sieht in ihnen nur noch eine sehr gdhé um sich
dann die scheinbar praktische Frage zu stellen,dgige Vielen wohl reibungslos und effektiv zusampessen
konnten, wo sie doch so viele sind.

Die naheren Spezifikationen, von denen er sich Mdege einfallen lasst, um die Schwierigkeit aufasfern und
um Koordinationsbedarf in die Welt zu setzen, befe@llesamt das Gegenteil. Der ,Wirtschaftsprozess”
Larbeitsteilig”, ja sogar ,hoch spezialisiert”. Den soll man sich dabei, dass alle Leute etwasctiemdenes
machen, jeder wurschtelt vor sich hin und entfadhe hdchst eigene wirtschaftliche Aktivitat, eteregen man
sich als nachstes fragen soll, wie diese Zersplitig wieder sinnvoll zusammenzufassen, also zudioieren ware.
Blof3: Wenn zwei sich eine Arbeit aufteilen, danmdsire Tatigkeiten von Anfang an zusammenhangémbeiten,

die deshalb auch nicht extra koordiniert zu werbeauchen. So blod, dass der eine aufs Geratewebéslioder
jenes macht, ist nun wirklich niemand.

Und Uberhaupt: Dass die Tatigkeiten zeitlich undghrich getrennt ablaufen, ist ja wohl eine Selbsttzgndlichkeit
und keine Quelle weiterer Schwierigkeiten. Warenaglich einfacher, alles zur selben Zeit und anbee Ort
abzuwickeln? Auf solche Einfalle kommen nur Lewie, ,mdglichst effizient* fir eine Steigerung vomgglichst
reibungslos” halten.

»Abstimmung zwischen Produktion und Bedarf durch de n Preis" — der Preis leistet ganz
unmdgliche Dienste

Scheinbar naher am okonomischen Geschehen alsodeerige Okonom, der die groRe Zahl von Wirtschafts
subjekten fir ein Argument halt, bewegt sich deomieprofessor GAHLEN, wenn er von Produktion Sedlarf
spricht:

.Die Abstimmung der Produktion mit dem Bedarf odsn Winschen anderer Wirtschaftssubjekte erfordkt einen
dauerhaften allseitigen Informationsaustausch. Dakenn die Information verschieden sein: Anweiswgiger zentralen
Planungsbehorde, langfristig gesicherte Auftrdgeneei GrolRabnehmers oder Marktpreise. Irgendeine IRege des
Informationsflusses bendtigt jedoch jedes WirtdsBgbtem.” (Gahlen u.a., Volkswirtschaftslehre2s.

Zwischen Produktion und Bedarf gibt es nichts atizumen: Wenn der Zweck der Produktion die Befriedig des
Bedarfs sein soll, dann folgt auf die Feststelldey Bedirfnisse die Erzeugung der Guter, die sichihzer
Befriedigung eignen. Allenfalls kdnnen einige demginschten Gebrauchswerte nicht oder nicht in elmneder
Menge hergestellt werden. Mittel, hier: Produktiand Zweck, hier: Bedurfnisbefriedigung, verhalséch nicht wie
zwei Pole zueinander, die einander anzugleichermwdie Eigenart von Mittel und Zweck ist es, ddas Mittel
dem Zweck untergeordnet ist.



Andererseits: Wenn man sich vorstellen wollte, diissProduktion ein anderes Ziel verfolgt als didliung der
Wiunsche, welche die Leute haben, bleibt Bedurffigtigung ein frommer Wunsch. Der Bereich, der Mitel
zur Versorgung mit Gutern fir alle zur Verfugunellseh kdnnte, gehorcht ja erklartermalRen einemrandéweck.
Es ist ein Widerspruch, der Produktion einen vodiBfnisbefriedigung verschiedenen Zweck zuzuschrgibind
dann zu fordern, dass die Produktion dabei abeliasche zufrieden zu stellen habe.

Wenn Volkswirtschaftslehrer Produktion und Bedatfierhaft aufeinander abstimmen wollen, geben siel kdiass
ihnen die einfachen Bestimmungen von Produktion Bedarf egal sind. Sie haben Hoheres im Sinn: Ftaxiu
und Bedarf sind von vornherein zurechtdefiniert Rtde eines Abstimmungsproblems. Als solche Polnée
Volkswirte einen grenzenlosen Bedarf und daran geereimmer beschrankte Produktionsmdglichkeitezui(
Konstruktion dieses Knappheitsproblems siehe SHEZ, Wpril 2002).

Nun argumentieren sie: Weil Produktion und Bed#sfihzueinander passen, missen sie passend gewercken.
Wieso denn? Es handelt sich bei der vorgefihrtegriBelung um keinen Schluss. Das ,mussen” verdaickt s
lediglich einer moralischen Forderung. Das Gem&lides Missverhaltnisses zwischen Produktion undaBesit
nur deshalb gezeichnet, um das Anliegen Koordinatie rechte Licht zu riicken.

Die Losung des erfundenen Koordinationsproblemisesol,allseitiger Informationsaustausch” zwiscHeroduktion
und Bedarf sein. Alle drei angefiihrten Variantenctaeen sich allerdings nicht durch Information uddren
Austausch aus:

. Fall 1: Das Wesentliche an der Anweisung einerratent Planbehorde ist nicht, dass eine Institutien
andere informiert, sondern sie auf ein bestimmtesn Tverpflichtet. Wo der Okonom einen
Informationsaustausch entdeckt, liegt das Verhgitoh Anweisung und Ausfiihrung vor.

. Fall 2: Wenn ein Unternehmer einem andren einerrégiferteilt, kommt es ebenfalls nicht darauf aagsd
Mitteilungen hin- und herwechseln, sondern daraugfichen Inhalt diese haben. An den Konditionen, die
sich die Vertragspartner einraumen, entscheidbtrsienlich das Geschéft. Nicht auf Information habien
es abgesehen, sondern auf den in Heller und Pferéligbaren Vorteil. Dieser besteht fiir den
Auftragnehmer im moglichst groRen Erlos fur seieekauften Produkte, fiir den Auftraggeber im biltige
Einkauf von Produktionsmitteln oder Handelsartikéer Okonom hat es auf die Sicht dieses Auftrégs a
Informationsaustausch abgesehen.

. Fall 3: Der Preis. Hatten Sie’'s gewusst, dass a&hPreis Informationsaustausch ist? Der Preisliest
Information, was produziert und was konsumiert werdoll. Der Regen sagt dem Gras, dass es wachsen
soll. Information ist nicht die Allgemeinheit vorrd?’s und Regen. Auf den Einfall, dass Preis undeReg
Jnformation sind, kommt man anders als durch dieralyse der Sachen. Der Trick, dem Preis die
Informationsfunktion anzuhéngen, funktioniert widgt: Man definiere einen Dienst, den die Inforroati
alias Regelung zu leisten habe: die Koordination fooduktion und Bedarf. Man suche zweitens einen
Gegenstand, dem man diese Informationsaufgabe raiigeh will. Der Wahrheitsbeweis braucht nicht
angetreten zu werden; denn ist nicht die Existaw@egenstandes Beweis genug, dass es sich stt¥erha
Wozu brauchte es denn sonst einen Preis? Als Qavesib entfaltet man eine ganze Sichtweise deseRreis
als Koordinationsmechanismus zwischen ProduktiahBedarf; das so entworfene Bild des Preises érsetz
die Beschéaftigung mit dem Faktum Preis. Nur die #oerinnern noch an die 6konomischen Gegenstande,
und bei der Wortwahl ist Sorgfalt geboten.

»~Angebot und Nachfrage" — die Konstruktion von orie ntierungslosen Angebots- und
Nachfragewillen

Dass es bei dem durch den Marktpreis zu losendativAimungsproblem um Bedurfnis im Sinne eines Wuesch
und um Produktion im Sinne eines Produktionsveefatirginge, dementiert ein anderer Okonom, wennoer v
selben Abstimmungsproblem als Abstimmung zwischegebot und Nachfrage handelt:

»In jeder Volkswirtschaft ist unabhéngig von derstehenden Wirtschaftsordnung die Frage zu l1osehwalche Weise eine
Abstimmung zwischen Angebot und Nachfrage herligigefverden soll (volkswirtschaftliches Koordinatgproblem). In
marktwirtschaftlich ausgerichteten Volkswirtschafeafolgt diese Koordination durch den Preismeckamnis.” (Henrichsmeyer
u.a., Einfihrung in die Volkswirtschaftslehre, $) 2



Okonomen wollen sich Angebot (= Produktion) und INeage (= Bedarf) als zwei auf Giitermengen geriehte
Interessen vorstellen, die es einander anzupaséenimmer und Uberall: A hat etwas fir B (= Angdh B will
etwas von A (= Nachfrage). Die gewollte Namensgle&t mit Angebot und Nachfrage, die es gibt, sofiicht
dazu verleiten, diese mit dem wirklichen Angebad wler wirklichen Nachfrage zu identifizieren. NigMengen®,
sondern Waren werden da angeboten und nachgdialgei ist der Preis weder ein Mechanismus zur Kioatibn
noch ein Bestimmungsfaktor flir Angebots- und Naggmengen. Auf dem wirklichen Markt macht der Pdeis
Inhalt von Angebot und Nachfrage aus. Der Anbietidireinen Preis erzielen, der als Mittel der Vehmeng seines
Eigentums taugt. Der Nachfrager muss den gefomdétteis entrichten, um an einen Gegenstand desriBessiés
oder an ein Produktionsmittel heranzukommen.

Wahrend der Preis fur den Anbieter die Instanz wstiche die Transaktion zum Geschéaft macht, istdén
Nachfrager der Preis entweder die Besiegelung séimaut oder Vorschuss fur ein Geschaft. Im VWL-Kept
dagegen soll der Preis die Aufgabe erflllen, zwenlyenplane miteinander abzustimmen. Die Demormtrdieser
Leistung des Preises verlangt vom Okonomen nodéieegedankliche Bockspriinge.

Wenn man frank und frei ,unabhéngig von jeder bestden Wirtschaftsordnung” ein Mengenabstimmundsdpno
erfindet (das es weder in einer Planwirtschaft niathiKapitalismus gibt), dann hat man damit zweiePaifunden,
genannt Angebot und Nachfrage, die zusammenpasdien.sDas Geheimnis ist, wie sie passend werd#anso
wenn sie nicht zueinander passen? Letzteres idtlveddem Problem vorausgesetzt.

.Das Angebotsgesetz besagt, dass normalerweisardjebotene Menge eines Gutes desto groRer isherfder Preis dieses
Gutes ist. Sinkt der Preis, so sinkt auch die aogste Menge (und umgekehrt). Das Nachfragegesetaghedass
normalerweise die nachgefragte Menge eines Gutts Hieiner ist, je hdher der Preis dieses GutesSigkt der Preis, so steigt
die nachgefragte Menge (und umgekehrt)* (Bartlingzlus, S. 57/ 58).

Was will also der Nachfrager, folgt man dem ,Naelfgesetz“? Sein Interesse wird auf der fallenderveK
abgebildet, wo unterschiedliche Preise zu unteestichen Mengen gesetzt werden: Ihm sind kleine ddéandes
,LGuts“ mit hohem Preis genauso recht, wie gro3eddearbei niedrigem Preis. Beim Anbieter nicht mindesurd,
nur umgekehrt.

Die Interessen von Anbieter und Nachfrager sind imedem Widerspruch gefasst, in der Funktion voeisPund
Menge gar nichtBestimmteszu wollen. Alle Kombinationen, sofern sie auf demwgiligen Kurven liegen, sind
beiden gleichwertig. So kommt man allerdings zu dé&ml, das Ausgangspunkt des ganzen wissensclmaftiic
Treibens war: Abstimmung und Koordination. Man hat ja passend zum Problem der Koordination
abstimmungsbereite Charaktezgfunden.

Bei der angenommenen Gegenlaufigkeit der Beziehhusgkeneiden sich die Kurven justament in einem Pun#
schon ist die Erfullung der Interessen beider ehntei

.Man sagt daher auch, der ,Markt-", ,Preis- oder Kkurrenzmechanismus’ koordiniere die WirtschafispléDer Preis spielt
sich am Markt so ein, dass die mit diesem Preibumtenen Angebots- und Nachfragemengen die Plah&mwartungen der
Anbieter und Nachfrager erfillen, die diesen Praigeptieren (!). Da zu diesem Preis die am Marldetotene (geplante)
Menge eines Gutes genau mit der von den Nachfrageptanten Menge Ubereinstimmt ... spricht man Wanktgleich-
gewicht.” (Henrichsmeyer, S. 61)

,Gleichgewicht": eine Leistung des ,Preises”, diehsallerdings weniger dem Preis als vielmehr desdiBfnis des
Okonomen nach Harmonie verdankt. Wenn die beidateiBa auf dem Markt, Angebot und Nachfrage, als
kriterienlose flexible Preis/Mengen-Funktionen kioniert wurden, ist es billig, einen Punkt der Gamamkeit von
ihnen zu finden.

»Gleichgewicht” — die ,Leistung des Preises", ungla ubwiirdig ausgemalt

Der Gleichgewichtspreis ,bildet* sich also durch geot und Nachfragend (!) bringt beide so zur Uberein-
stimmung, dass weder Anbieter noch Nachfrager Artaben, ihr Verhalten zu andern. Zusammen mitldgisch
recht zweifelhaften ,und“ haben die Volkswirte ihrér Ableitung vier Behauptungen vorgetragen, dianm
redlicherweise nicht nebeneinander stehen lassam ka



. Der gegebene Preis bestimmt durch seine Héhe dige&agte Menge;

. ebenso bestimmt der Preis die Angebotsmenge;

. die beiderpreisbestimmte®roRen, Angebot und Nachfrage, bestimmen jetztskits den Preis, der dann
,Gleichgewichtspreis” heil3t;

. dieser Preis bringt die ihn hervorbringenden GréfierDeckung.

Das ist zweckmaRig unlogisch. Zuerst denkt sich\d®kswirt zu einemAustausch, namlich zumorgefundenen
Preis, vielemogliche also unwirkliche Preisdazy zu denen gerade nicht ausgetauscht wurde — afele die
ebenso dazu erfundene Erklarung ,flr Anbieter dtgchfrager zu teuer resp. zu billig®, denn schi@fisollte es ja
der Preis sein, der die Mengen festlegt.

Dann pildet* sich durch den Austausch zu dem Preis der Preisbuimgit dadurch alseineLeistung — als
.Gleichgewichtspreis* — das hervor, was der Ausgangkt war, um den der Okonom das ganze Modellnmeru
gebastelt hat: Austausch zu einem bestimmten Byeiswird jetzt aber versehen mit dem Pleonasmuagghot und
Nachfrage seien ,ausgeglichen”. Als kdnnte irgemd¢iindewechsel — Austausch wie Geschenk — sich Gablen
und Nehmen quantitativ unterscheiden.

Die mit der Tautologie ,begriindete” Ideologie, deis habe die Koordination so hingebracht, dass as dem
Preis (!) — weder Uberschussnachfrage noch undizetiMengen gebe, ist theoretischer Betrug. Und aweh
dann, wenn man sich obigen Fehler als bloR3 ,staisdlodell ,,dynamisch” vervollkommnet:

»Gleichgewichtspreis* und Marktraumung — ,dynamisch !

In der Theorie der Marktpreisbildung wird nun varsgesetzt, dass sich am Markt bei einer Uberschokfrage eine
Erhdhung der Preise einstellt und bei einem Ubarsshngebot eine Senkung des Preises, so dass am dsrd
Gleichgewichtspreis erreicht wird ... bei dem di@ifmdogliche Menge von Anbietern und Nachfragemm Zuge kommt*
(Neumann, Theoretische Volkswirtschaftslehre).

Vielleicht sollte man aber diese wundersame Wirkdeg Preises nicht einfach ,voraussetzen“. Immeenfahrt
man in der Regel auf wirklichen Méarkten das gl&@esgenteil: seit wann hat denn ein Uberangebot digskquenz,
dass die Preise immer weiter gesenkt werden, bis Zkug alles verkauft wird? Wo der Unternehmer fir
unverkaufliche Waren immerhin drei Alternativen haBommerschlussverkauf, Einlagern oder Vernichiéennt
der Volkswirt nur den idealisierten Sommerschludsxef: alles muss umgesetzt werden, der Preistdgpaghe
Rolle. Wo der Kapitalist je nhachdem, welche Frédilitgin die gegliickten Umsatze lassen —Autohaldetekogem
VW-Werk Geld, das es offenbar mit den losgeschlage@olfs eingefahren hat; im Preis von Kleidungdist
Unverkauflichkeit eines Teils der Saisonware apitit, so dass nach Ablauf der Saison der Absater udem
Einkaufspreis als Alternative zum Wegwerfen noateri Zusatzprofit abwirft — wo also der echte Kdjsiteam
MaRstab des bereits erzielten und noch erzielbBrefits recht undogmatisch mit seinem ,Angebot* pnrggt,
ersetzt der Volkswirt wieder mal die Betrachtung 8ache durch die seiner Konstruktion: Er fallseiner Grafik
ein Lot vom Preis-Mengen- Punkt (C) der Angebotsklauf die Nachfragekurve.

Dabei ist ihm auch nicht unbekannt, dass die kkgtische Produktion ihren Ausstaficht nach dem plant, was an
Wiinschen oder auch an Zahlungsfahigkeit in der Bebaft da ist. Wer von einem ,Uberangebot‘ undeei
,Ubernachfrage“ als den ,Problemen* ausgeht, dieRteis dauernd l6sen soll, der weil, dass dierbeiener eine
Preiskalkulation machen, die keinesfalls die unbgtdi Verkauflichkeit des Produkts zur Richtschnat. Wenn
man aber davon ausgeht, das die Anbieter den Mmes Produkts nicht anhand des Bedarfs und der
Zahlungsfahigkeit des Publikums bestimmen, danfirdan nicht das genaue Gegenteil dlsndenz"* annehmen:
dass die ,Anbieter* bei einem ,Uberangebot* ihreri® solange senken, bis alles verkauft ist unesadlusgeht.
Wenn die Anbieter namlich bei einem Uberschussamigeb jeder Preissenkung bereit sind, dann hafesish
doch gleich vorher erkundigen kénnen, was die Kahaft wiinscht und zu zahlen bereit ist!? Und wasaiite
umgekehrt bei einer Preissenkung die Kundschadt, vegs sie braucht, immer mehr kaufen, nur um dielizenten
nicht auf Ladenhitern sitzen zu lassen? Da musssichrja auf einmal dieMarktraumund als daslinteresseder
Anbieter und Nachfrager vorstellen. Dann wird aleerfindlich, wozu es dann eineRrgismechanismi$raucht,
der doch gerade eine Harmonie zwischen beidenetierssoll,obwohlkeiner sie als Zweck verfolgt. Wenn so die
-Marktraumung“ als Randbedingungvorausgesetzt ist, dann ist die Koordinatials Preisfunktionja wohl
dazugedichtet.



Allerdings: Nur so ist die Vorstellung vom Preis 8flakler zu haben, der die Winsche der Menschimeitdas
Geschaft aufeinander abstimmt. Wo angesichts dadlish abgesicherten Zwangs, sich Uber den Kawersorgen,
der Preis das Bedirfis auf die Zahlungsfahigke# Bedurftigen zusammenstreictigmit der Verkauf fur den
Kapitalisten ein Geschaft ist, verdreht die VWL desht einseitige Verhaltnis zum nitzlichen Kompissn
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